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二、说明、目录、图表目录

 中企顾问网发布的《2024-2030年中国加油站经营行业分析与市场运营趋势报告》共七章。首

先介绍了加油站经营行业市场发展环境、加油站经营整体运行态势等，接着分析了加油站经

营行业市场运行的现状，然后介绍了加油站经营市场竞争格局。随后，报告对加油站经营做

了重点企业经营状况分析，最后分析了加油站经营行业发展趋势与投资预测。您若想对加油

站经营产业有个系统的了解或者想投资加油站经营行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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二、国内经营模式

第三节 中国加油站发展历程
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二、加油站在竞争中相互促进

三、从单一品种向多种经营延伸
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第二章 中国加油站行业发展环境分析



一、政策环境

1、成品油消费税上调政策出台

2、加快成品油质量升级政策出台

二、汽车工业发展概况

 

第三章 中国加油站经营与成品油市场分析

第一节 加油站发展现状调研
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一、非油品业务现状调研

（一）便利店
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（三）汽车美容

（四）汽车修理

（五）其他

二、非油品业务存在的问题
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三、管理模式

1、强化自助加油的管理

2、规范标准

3、营销要科学

4、监管安全

5、服务的温馨

四、竞争格局

第二节 加油站特许经营状况分析

第三节 中石油

一、公司简介

二、经营状况分析

三、公司战略

四、公司加油站发展状况分析

第四节 中石化

一、公司简介

二、经营状况分析

三、公司加油站发展状况分析

四、公司销售油品规划

第五节 中海油

一、公司简介



二、经营状况分析

三、公司加油站发展状况分析

四、公司加油站规划

第六节 民营加油站经营状况分析

一、发展状况分析

二、竞争优劣

三、民营加油站动态

 

第五章外资加油站在华发展状况分析

第一节 壳牌石油

一、公司简介

二、经营状况分析

三、在华发展状况分析

四、在华加油站发展动态

第二节 BP石油

一、公司简介

二、经营状况分析

三、在华发展状况分析

第三节 埃克森美孚

一、公司简介

二、经营状况分析

三、在华发展状况分析

第四节 道达尔

一、公司简介

二、经营状况分析

三、在华发展状况分析

四、公司在华动态

第五节 中国石油天然气集团有限公司

一、公司简介

二、经营状况分析

三、在华发展状况分析

四、公司在华动态



 

第六章 2024-2030年加油站市场营销策略分析

第一节 加油站的营销模式

一、油品零售业运营特点

二、传统的加油站运营商

三、便利店运营商

四、大型超市加油站

第二节 加油站市场营销策略的制定

一、策略的选择

二、市场细分、目标化和定位

三、制定市场营销组合

1、产品策略

2、渠道的选择和管理策略

3、定价策略

4、促销策略

第三节 加油站营销策略展望

一、俱乐部式营销：加油站营销新概念

二、加油站服务营销问题解析

三、加油站用户忠诚度培育策略探讨

1、用户满意的经营理念

2、新老并重的用户观念

3、优先对待核心用户

4、亲和友善、真诚守信的用户关系

5、让利于人的用户策略

6、打造有&ldquo;魅力&rdquo;的产品

7、优质完善的服务体系

8、卓有成效的促销手段

9、鲜明感人的企业形象

10、优先对用户忠诚的经营原则

 

第七章 2024-2030年中国加油站发展趋势

第一节 加油站行业发展趋势预测分析



一、服务综合化、品牌多元化

二、加油站设备设施自动化程度加深
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